5-NADALANE POHJALIK SOTSIAALMEEDIA KOOLITUS
OPPEKAVA

PAEV KELL
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TEEMA

Ulesseadistus, nig, eesmargistamine
Kliendi profiil, sisuplaan, brandi persoona
Tehnika, pildiloome, pilditdotlus
Videoloome, videotdotlus

Copywriting, kaasatus, planeerimine
Sisuloojad, UGC, tasud, seadused

Ads, statistika

Turvalisus, kasvustrateegia

Meedia, sisuturundus

Test ja tagasiside

AUDITOORNE TOO

5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
5 akadeemilist tundi
KOKKU 50 ak. h

ISESEISEV TOO

4 akadeemilist tundi
4 akadeemilist tundi
6 akadeemilist tundi
6 akadeemilist tundi
3 akadeemilist tundi
4 akadeemilist tundi
3 akadeemilist tundi
4 akadeemilist tundi

4 akadeemilist tundi

KOKKU 38 ak. h

KOKKU 88 ak. h teadmisi!

Oppekava nimetus

5-NADALANE POHJALIK
SOTSIAALMEEDIA KOOLITUS

Oppekava keel

Eesti keel

Oppe kestvus

5 nadalat (2x nadalas)

Opperiihma suurus

Maksimum 15 inimest

Sihtgrupp

1. Sotsiaalmeedia haldurid

2. Sotsiaalmeedia turundajad
3. Sisuloojad

4. Influencer-turundajad

5. Turundusassistendid

6. Purgivad influencerid

7. Persoonibrandi kujundajad
8. Vaikebrandi omanikud

9. Branding spetsialistid

10. Paindliku t66 otsijad




11. Igauhele, kes soovib sotsiaalmeedia
podrata enda kasuks

Oppe eesmargid

- Saada pdhjalikud ja praktilised teadmised
kaasaegsete turundusinstrumentide
efektiivsest kasutamisest
- Omandada oskus edendada kas enda
voi teiste sotsiaalmeedia projekte
- Oppida looma kaasahaaravat sisu -
nii pilte, videosid kui tekste

Opivaljundid

Kursuse I6petaja:

- Omab teadmisi sotsiaalmeedia turunduse
pohiprintsiipidest

- Omab pohjalikku Glevaadet turust nii
brandi kui sisulooja poolelt

- Oskab turundada ja mainet luua labi
meedia

- Oskab maarata kindlaks toote véi teenuse
sihtrihma

- Oskab teha konkurentsianallusi

- Oskab piltide ja videotega luua tootele voi
teenusele vaartust

- Oskab luua professionaalseid pilte ka
mugavusteta olukordades

- Oskab kasutada foto- ja videotoétluse
aplikatsioone

- Oskab hoida professionaalseid ja haid
suhteid koostddpartneritega

- Oskab kujundada brandi toimimiskava

- Oskab kasutada mitmeid sotsiaalmeedia
platvorme simbioosis Uksteise kasuks

- Oskab maksimaliseerida sotsiaalmeedia
kaasatavust (engagement)

- Oskab kirjutada mutvaid tekste

- Teab sotsiaalmeedias reklaamimisega
tulenevaid reegleid, seadusi ja kohustusi

- Oskab valja tdotada nisi

- Oskab olla ajaliselt efektiivne ja teab
selleks vajalikke seadmeid/programme

- Oskab analliUsida statistikat ning kasutab
seda turunduskampaaniate efektiivsuse
tdstmiseks

- Omab teadmisi persoonibrandi loomisest
- Oskab koostddpartnerile teha
hinnapakkumisi ehk teab turu vaartusi

- Oskab eristada head turundust ja
turundusvigu

- Kasutades Ulalpool mainitud punkte,




oskab luua terviklikke
turunduskampaaniaid enda voi teiste
ettevotete vdi persoonibrandi
edendamiseks

Kursuse labiviimise pdhiprintsiibid ja
-meetmed

Ulalpool mainitud dppevaljundite
saavutamiseks ja teadmiste omandamiseks
on kursuse jooksul kasutatud jargmised
meetmed:

- Praktilised harjutused

- Teooria

- Téotoad

- Arutelud

- Individuaalsed t66d

- Grupitdédd

- Kogu kursuse jooksul personaalne
tagasiside

- Kodutééd

- Tugigrupp FacebookK’is

Praktilised t66d

Opilasel peab olema nutiseade, arvuti ja
Instagrami konto, kuhu praktiliste
Ulesannete taitmiseks saab postitada pilte
ja videosid.

Opperuumid

Toimumiskoht: online - Zoom

Kasutatavad seadmed vastavuses
oigusaktides satestatud
tervisekaitsenduetele

Loengutahvel, dataprojektor, arvuti,
kantseleivahendid

Oppe I6petamise tingimused

Opinguid loetakse I6petatuks, kui osaleja: 1.
on omandanud kursuse 6ppekavas
loetletud dpivaljundid, mida testitakse
koolituse viimasel tunnil testiga, mille
tulemus peab olema vahemalt 50% 100%st;

2. on osalenud vahemalt 75%
auditoorsetest tundidest;

3. on esitanud koik kodutood.

Kursuse labimisel véaljastatav dokument

Kursuse I6pus valjastatakse opilasele:

- Tunnistus, kui épingute I6petamise
nduded on taidetud

- Téend, kui dpingute nduded ei ole
taidetud, kuid dpilane vottis osa vahemalt
50% koolituspaevadest

Koolitajad

Anita Sibul




Turunduses Ule 8 aasta - sisulooja,
sotsiaalmeedia kampaaniate looja ja
koolitaja. Té6tanud nii brandi all
sisulooja ja sotsiaalmeedia
haldurina kui ka ehitanud Ules
omanimelise persoonibrandi
Instagram’is ja Youtube’is. Té6tanud
pikaajaliselt rahvusvaheliste
brandidega, nagu Maybelline & Wolt
jpt. Olnud reklaamnagu L'Orealile,
Fantale jt.




